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Les Vignerons Coopérateurs
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INFORMATION PRESSE

INNOVA COOP 2006, Prix de l’Innovation en Cave Coopérative

Cinq lauréats récompensés 

pour leurs projets innovants de l’amont à l’aval

Des candidatures en provenance de toute la France viticole

Pour la première fois, les Vignerons Coopérateurs de France organisent les INNOVA COOP 2006, les Prix de l’Innovation en Cave Coopérative. Une quarantaine de dossiers ont été présentés par des caves coopératives qui souhaitaient proposer une innovation dans les catégories suivantes : Vigne (du sol à la réception de la vendange), Cave (de la réception de la vendange à la mise en bouteille) et Commercialisation (les démarches marketing, communication, l’œnotourisme…). 

Des jurys composés d’experts et de professionnels

Les jurys de ces prix ont délibéré le 12 septembre dernier à Bordeaux et ont ainsi désigné les lauréats de cette première édition des INNOVA COOP. La diversité des projets présentés par les caves coopératives a entraîné la création d’un prix supplémentaire : l’INNOVA COOP MENTION SPECIALE. 

Composition des jurys :

INNOVA COOP VIGNE : ITV Bordeaux, INRA Bordeaux, Chambre d’Agriculture de Gironde.

INNOVA COOP CAVE : ICV, Faculté d’œnologie de Bordeaux, Union des Œnologues de France. 

INNOVA COOP MARKETING ET PRODUIT : cabinet Ernst & Young, Vitisphere.com, Sopexa. 

PALMARES INNOVA COOP 2006
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avec Bayer CropScience
	INNOVA COOP VIGNE 2006

Vignerons de Beaumes de Venise  - Balma Vénitia

Charte VIVRE : une démarche qualité
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avec AGRICA
	INNOVA COOP CAVE 2006
Sieur d’Arques 
Maîtrise de l’oxygène dissous dans les vins 
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avec Oeneo Bouchage
	INNOVA COOP PRODUIT 2006

Vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia

Nouvelle bouteille de Muscat de Beaumes de Venise
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avec Oeneo Bouchage
	INNOVA COOP MARKETING 2006

Vignerons Catalans en Roussillon

Fruité Catalan : un Marketing qui a la pêche !
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	INNOVA COOP MENTION SPECIALE 2006

La Chablisienne 

Une Relation Adhérents en phase avec les attentes des marchés


La remise des trophées se déroulera le mercredi 29 novembre 2006 à 11h sur le stand des Vignerons Coopérateurs au Salon VINITECH 2006 à Bordeaux.
Contact presse : Nadine AMORIM T 01 45 22 62 11 - n-amorim@wanadoo.fr
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INNOVA COOP 2006

Présentation

Les vignerons coopérateurs soignent et élèvent leurs vignes toute l’année et sont impliqués à chaque étape de la production. Pour une parfaire maîtrise d’amont en aval et grâce à leur association, ils s’entourent des compétences des meilleurs spécialistes : le technicien vignoble, l’œnologue et le caviste, l’équipe commerciale… 
Grâce à leur vision globale et à leurs compétences, ces équipes n’ont de cesse de mettre en place des projets innovants qui offrent toujours plus d’efficacité et de dynamisme aux caves coopératives, le tout dans le respect de leur environnement. 

Pour la première fois, les Vignerons Coopérateurs de France ont décidé d’organiser un Prix de l’Innovation en Cave Coopérative afin de récompenser les caves coopératives qui ont fait preuve d’originalité, d’ingéniosité et d’innovation d’un point de vue technique, économique, social, environnemental… 
Conçus en partenariat avec le Salon VINITECH 2006, ces prix sont ouverts à l’ensemble des caves coopératives souhaitant présenter une innovation dans les catégories suivantes : Vigne, Cave ou Commercialisation. Trois prix ont été créés : l’INNOVA COOP VIGNE en partenariat avec Bayer CropScience, l’INNOVA COOP CAVE en partenariat avec AGRICA et les INNOVA COOP MARKETING et PRODUIT en partenariat avec Oeneo Bouchage. 
Les jurys de ces prix sont composés de véritables experts. Pour l’INNOVA COOP VIGNE : l’ITV Bordeaux, l’INRA Bordeaux et la Chambre d’Agriculture de Gironde ont accepté d’apporter leurs expertise. Pour l’INNOVA COOP CAVE, c’est l’ICV, la Faculté d’œnologie de Bordeaux et l’Union des Œnologues de France qui ont été mis à contribution. Enfin pour les INNOVA COOP MARKETING ET PRODUIT, nous avons demandé la participation du cabinet Ernst & Young, Vitisphere.com et la Sopexa. 

Les INNOVA COOP 2006 seront remis le mercredi 29 novembre 2006 à 11h sur le stand des Vignerons Coopérateurs à VINITECH au Parc des Expositions de Bordeaux. 
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Qui sont les Vignerons Coopérateurs de France ?

Les Vignerons Coopérateurs de France (ou Confédération des Coopératives Vinicoles de France) représentent l’ensemble des caves coopératives et unions de caves coopératives françaises grâce à un réseau de vingt-et-une fédérations implantées dans les territoires viticoles. 

La mission principale des Vignerons Coopérateurs de France est de défendre les intérêts des caves coopératives et des vignerons coopérateurs auprès des pouvoirs publics français et européens. 

Le SCEPE (Service coopératif d’études et de promotion économique) est le club d’entreprise des Vignerons Coopérateurs de France et regroupe les trente acteurs majeurs de la coopération vinicole qui se rencontrent pour échanger et travailler ensemble.
Le Groupe des Jeunes Vignerons Coopérateurs est constitué de vignerons coopérateurs qui se réunissent pour réfléchir sur les enjeux de la viticulture d’aujourd’hui et de demain et monter de nombreux projets. 
Quelques chiffres clés
850 caves coopératives et unions françaises 

95 000 vignerons coopérateurs

51% de la production viticole française

4,75 milliards d’euros de chiffre d’affaires

22 000 salariés soit 8 000 emplois équivalents temps plein. 

www.vignerons-cooperateurs.coop
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Qui sont les partenaires d’INNOVA COOP 2006 ?

Bayer CropScience France partenaire d’INNOVA COOP VIGNE
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@ Bayer CropScience

Chaque jour, utile 3 votre avenir





	Avec un chiffre d’affaires 2005 de 700 M€ et 800 salariés, Bayer CropScience France développe et met en marché des produits de santé des plantes au service de l'agriculture française. L'entreprise s'est engagée à contribuer au développement d'une agriculture durable et raisonnée, d'une façon concrète et quotidienne. Cet engagement se développe selon trois axes clés : innovations, proximité et services. La filière vigne accompagne la distribution agricole pour développer une viticulture raisonnée en relation avec les attentes des acteurs majeurs de la filière vin dont les Caves Vinicoles Coopératives… 

	
	www.bayercropscience.fr


AGRICA partenaire d’INNOVA COOP CAVE
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	AGRICA est l’interlocuteur privilégié des entreprises et des salariés du monde agricole en matière de retraite complémentaire, d’épargne, de prévoyance et de santé. Le groupe est géré de façon paritaire par des représentants des employeurs et des salariés. AGRICA offre des garanties et des services sur mesure pour répondre au mieux aux besoins spécifiques des coopératives vinicoles et de leurs salariés.

AGRICA en chiffres : 1,47 millions de cotisants - 850 000 retraités - 153 000 entreprises adhérentes.

	
	www.groupagrica.com


OENEO BOUCHAGE partenaire d’INNOVA COOP MARKETING 

et d’INNOVA COOP PRODUIT
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A BOUCHAGE
Au service de votre vin




	Entreprise moteur des évolutions technologiques liées à l’industrie du liège, OENEO BOUCHAGE affirme sa position de leader mondial dans la lutte contre le TCA et concentre son offre sur des solutions de bouchages à forte valeur ajoutée qui répondent aux critères et exigences du marché : performances, régularité, homogénéité et sécurité. Aujourd’hui, OENEO BOUCHAGE fait face aux mutations que connaît le secteur viti-vinicole en replaçant le vin au coeur du débat sur le bouchage, parce que chaque vin doit avoir la solution de bouchage nécessaire à son épanouissement et à la satisfaction de ceux qui le font et le consomment. 








     www.oeneo-bouchage.com
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PALMARES 
INNOVA COOP 2006
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Vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia

La Charte VIVRE : une démarche qualité
	Présentation du dossier
La charte VIVRE (Vignerons Investis en Viticulture Respectueuse de la Vie et de l’Environnement), mise en place par le Président (Alain IGNACE) et les vignerons balméens, décrit l'itinéraire technique à mettre en oeuvre par les vignerons et la cave. Elle s'inscrit dans la démarche globale ISO 14001 et 9001 engagée par la cave. 
Cette charte s’articule autour de 4 objectifs : conserver l'équilibre naturel de l'environnement et la beauté des paysages, préserver la sécurité du consommateur, assurer la pérennité des exploitations, assurer la sécurité des opérateurs au vignoble et à la cave. Elle s'appuie sur la réglementation et les recommandations de la profession. L’ajout des volets économique et social permet à cette action de s’inscrire dans une démarche plus globale de développement durable.
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Conserver l’équilibre naturel de l’environnement et la beauté des paysages
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	Interview de Michèle VACHER

Responsable qualité et environnement 

Pouvez-vous nous expliquer le principe de cette action, sa mise en place ?
Cette action, démarrée dés 1994 avec la démarche ISO 9001 s’est concrétisée en 2000 avec la rédaction de la charte et un engagement formel des vignerons à son application, mais aussi l’extension du service environnement avec l’embauche d’un technicien supplémentaire et enfin la mise en route d’une commission technique composée de vignerons pour suivre les améliorations à apporter à la charte. L’originalité de cette action est d’avoir pris en compte le rôle essentiel joué par les vignerons dans la préservation de l’environnement et des paysages et d'avoir associé les nouvelles techniques au savoir-faire des vignerons tout en préservant la beauté des paysages, l’intérêt agronomique et le revenu des vignerons. 
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Commentaires des jurys du prix INNOVA COOP VIGNE 2006

Pilote du jury : Thierry COULON, Directeur Technique ITV Bordeaux

Cette démarche systémique et intégrée du point de vue de la qualité et de l’environnement (y compris dans sa dimension paysagère) est vraiment complète et horizontale. Le dossier était bien documenté et appuyé sur des références techniques maîtrisées, avec supports de traçabilité, certification 9002/14001. C’est une très belle réalisation. Le projet est exemplaire dans la dimension de prise de conscience, dans la mise en œuvre progressive par étape et la valorisation justifiée. Cette démarche concerne, motive et impulse tous les adhérents de la cave : il s’agit d’un collectif qui joue concrètement sur le terrain !

Laurent BERNOS, Service Vins et Vigne de la Chambre d’Agriculture de Gironde

La démarche de progrès continu, l’intégration des erreurs du passé dans l’analyse, la dimension paysagère et la participation de tous les acteurs de la cave -en résumé la dimension globale- font de ce projet une initiative innovante qui donne envie d’aller à la rencontre de la cave des Vignerons de Beaumes de Venise – Balma Vénitia. 

Jean-Pierre GAUDILLERE,  chercheur INRA Bordeaux

Cette action est construite dans la durée, il s’agit d’une stratégie de fond intégrant la dimension environnementale, la dimension produit, le lien au terroir… On sent une véritable appropriation de la démarche, il s’agit d’un beau projet innovant dans son approche et son état d’esprit.

Bayer CropScience France, partenaire INNOVA COOP VIGNE 2006
Bayer CropScience France, parrain du prix INNOVA COOP VIGNE 2006, est fier de voir cette distinction remise aux Vignerons de Beaumes de Venise – Balma Vénitia pour sa démarche « La Charte VIVRE : une démarche qualité ». Cette remarquable démarche de valorisation des terroirs avec cette dimension culturelle est en droite ligne avec les valeurs de Bayer CropScience France car notre but est de protéger les cultures, les rendre productives et économiquement viables tout en gérant l’impact sur l’environnement. La contribution est de faire que la vigne reste indemne de maladies ou d’agression de ravageurs et prenne ainsi naturellement sa place dans la beauté des paysages qu’entretiennent les vignerons. L’accompagnement de la démarche globale de valorisation du patrimoine et des paysages culturels est adossé à une charte de production (Charte VIVRE) très précise qui guide les producteurs de la cave vers la viticulture raisonnée et durable. 
Bayer CropScience France se joint d’autant plus à cette action que, au travers du soutien au livre de Joël ROCHARD, « Les paysages viticoles », l’entreprise croit à la valorisation des productions par une liaison forte aux terroirs et donc aux hommes et aux traditions qui les ont modelés. Bravo encore aux Vignerons de Beaumes de Venise – Balma Vénitia pour ce superbe projet, que cela conduise d’autres caves à suivre des chemins proches en terme de valorisation des paysages.
Pour en savoir plus… sur Vignerons de Beaumes de Venise – Balma Vénitia
En 1956, sous l'impulsion de Pierre BLACHON, pharmacien du village, la Cave des Vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia fût créée. Grâce à l'engagement « qualité » des 200 propriétaires récoltants, leurs vins conservent le caractère naturel qui a fait leur succès jusqu'à ce jour. En vivant dans ce beau « pays des Dentelles », les vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia sont soucieux de le protéger : en respectant les équilibres naturels et en ayant un rendement modéré pour améliorer la qualité et la typicité de leurs raisins qu'ils vendangent à la main comme autrefois. Ils ont les mêmes exigences pour élever leurs vins en mariant le meilleur de leurs traditions aux plus récents progrès de l'oenologie. Ce respect de la nature est fidèlement retranscrit par la qualité de produits authentiques.
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Sieur d’Arques
Maîtrise de l’oxygène dissous dans les vins
	Présentation du dossier
Afin de conserver les qualités organoleptiques de ses produits, Sieur d’Arques a mis en place dès juillet 2005, une installation lui permettant de maîtriser les apports et teneurs d’oxygène dissous dans les moûts et dans les vins.

Les teneurs en O2 dissous sont mesurées lors des différentes étapes de l’élaboration des vins. Si la concentration d’O2 dissous n’est pas conforme au plan de contrôle qualité, un tableau de prescriptions recommandera un traitement adapté.

Dans les différents chais, un matériel fixe (débitmètres, manomètres et tuyauteries) permet aux opérateurs de traiter les produits par injection d’azote, de dioxyde de carbone ou d’un mélange des deux.
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Installation pour maîtrise les apports et teneurs d’O2 dissous 

dans les moûts et dans les vins
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	Interview de Guilhem MARTY
Directeur technique
Pouvez-vous nous expliquer l’historique de cette démarche ?

Nous avons commencé à travailler sur l’oxygène dissous en 1999 à la demande de clients allemands, à cette époque, nous avons acheté notre premier oxymètre puis réalisé nos premières mesures sur des vins expédiés en vrac. En 2003, nous avons décidé de créer des installations nous permettant d’obtenir une maîtrise globale de l’O2 dissous pour l’ensemble de nos vins. Suite à une campagne de mesure d’un an et demi, nous avons dimensionné nos installations puis lancé leur construction.
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Commentaires des jurys du prix INNOVA COOP CAVE 2006

Pilote du jury : Olivier MERRIEN, directeur-œnologue de l’Institut Coopératif du Vin

J’ai été frappé de voir de quelle manière les objectifs économiques et la finalité commerciale de la cave ont réussi à être fédérés au sein de la cave pour la recherche de solutions. Cette démarche globale implique la cave, ses salariés, elle est validée en permanence et améliorée continuellement : une innovation cave qui gagne à être connue. 


Martine MIETTON-PEUCHOT, Professeur au Laboratoire de génie des Procédés et Environnement à la Faculté d’œnologie de Bordeaux

C’est une approche globale qui est proposée par Sieur d’Arques pour résoudre le problème de la maîtrise de l’oxygène, grâce à l’installation d’un système simple avec un équipement léger qui permet de gérer l’ensemble des teneurs en oxygène sur tous les équipements de la cave. D’un point de vue technologique, c’est une innovation importante car elle va jouer sur chaque étape de la vinification et sur la mise en oeuvre des équipements.

Marie-Madeleine CAILLET, Responsable de la Commission Technique de l’Union des Œnologues de France

La maîtrise de l’oxygène par ce procédé technique global est très intéressant, cette maîtrise est un vrai problème pour nous, œnologues. J’espère que cette démarche va connaître des émules afin d’arriver à des vins plus stables au niveau aromatique, gardant leur fraîcheur.
AGRICA, partenaire INNOVA COOP CAVE 2006

Le groupe AGRICA est fier d’être le partenaire de l’INNOVA COOP CAVE 2006, qui récompense l’ingéniosité et l’innovation d’une démarche de développement respectueuse de l’environnement et de la qualité. En maîtrisant les apports et teneurs d’oxygène dans les vins, le lauréat de ce prix a su inventer de nouvelles méthodes de travail en impliquant l’ensemble de ses équipes. En tant que groupe attaché à la responsabilité sociale et environnementale, AGRICA se réjouit et se félicite du dynamisme insufflé par les prix de l’innovation. Cette première initiative est d’autant plus importante qu’elle est organisée par la CCVF, qui rassemble 22 000 salariés de coopératives vinicoles, accompagnés tout au long de leur vie par le groupe AGRICA qui assure leur retraite et leur prévoyance.
Pour en savoir plus… sur Sieur d’Arques
La cave a été crée en 1946. Elle compte 400 adhérents et produit et commercialise : 

· 6 millions de bouteilles de vins effervescents (AOC Crémant et Blanquette de Limoux),
· 14 millions de bouteilles de vins tranquilles (AOC Limoux et VDPOC cépages),
· 250 000 hectolitres de vins en vrac.
Le chiffre d’affaires de la cave atteint 60 millions d’euros.

Sieur d’Arques propose ses vins sur tous les circuits de distribution : Export (50 % des ventes), GD, CHR, VPC et vente directe, négoce.

Le groupe élabore les vins pour la marque Red Bicyclette qui est distribuée aux Etats-Unis par Gallo. Red Bicyclette est devenue en quelques années, la première marque en volume de vins français aux Etats Unis.

En 2006, Sieur d’Arques a été la première entreprise française du secteur vitivinicole à obtenir une certification ISO 22 000, norme internationale relative à la sécurité alimentaire.
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Vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia

La nouvelle bouteille de Beaumes de Venise
	Présentation du dossier
Les Vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia ont modernisé et rhabillé leur bouteille de Muscat. Une évolution qui entre dans le cadre d'une stratégie globale d'innovation. Réaffirmer le positionnement du Muscat de Beaumes de Venise comme un produit haut de gamme « icône du patrimoine français » tel est l'objectif de la Cave des Vignerons de Beaumes de Venise. Pour l'atteindre, la cave a souhaité un nouveau flacon pour le Muscat et fait appel à l'agence Barré & Associés. Conjointement, ils ont travaillé au développement d'une bouteille plus actuelle, tout en préservant son caractère d'origine. Epurée et élégante, la nouvelle bouteille redonne une cohérence entre la prestigieuse image du Muscat et son packaging.
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Muscat Carte Or
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	Interview de Pierre ROUGON
Directeur commercial
Quelle a été la ligne directrice de ce projet ?

Les Vignerons de Beaumes de Venise ont choisi une seule bouteille et une seule identité visuelle pour le Muscat de Beaumes de Venise. Il s'agit de redonner une cohérence entre l'image du Muscat de Beaumes de Venise et le packaging en réaffirmant le positionnement de type  premium. Les motivations de ce changement passent par l'orientation vers une marque de référence facilement repérable et par une visibilité plus forte auprès du consommateur
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Commentaires des jurys du prix INNOVA COOP PRODUIT 2006

Pilote du jury : Daniel BONNABEAU, cabinet Ernst & Young
Ce Produit est positionné dans l'univers des boissons à déguster entre amis au moment de l'apéritif où il apparaît sous son meilleur jour avec plus de fruits, plus de fraîcheur. Il s’agit d’une démarche commerciale complète articulée autour d'une réflexion stratégique sur le positionnement, les enjeux du Muscat Beaumes de Venise. Ce concept de bouteille relookée à partir de la forme et de l'esprit de l'ancienne bouteille de Muscat a développé un design mettant en perspective l'aspect bijou, la modernité, et l’élégance. Cette démarche a permis de maintenir le positionnement haut de gamme des Muscats Beaumes de Venise dans un univers qui a tendance à tirer les prix vers le bas. 
Michel REMONDAT, Vitisphere.com
Le relookage de la bouteille Muscat de Beaumes de Venise est réussi, mais ce n’est pas un hasard. Nouvelle bouteille, nouveau produit, résultant d’une démarche globale allant du « territoire » (lieu de naissance du produit, lieu de vie du vigneron) jusqu’au consommateur.
Guillaume MICHON, directeur de projets Vins, SOPEXA
Les candidats nombreux aux prix commercialisation montrent le dynamisme et la diversité des démarches qui peuvent être menées dans les caves coopératives. Le choix a été délicat et la sélection finale a sans doute été induite par l’avancement plus ou moins grand des projets proposés. La nouvelle bouteille de Muscat de Beaumes de Venise présente une démarche de modernisation et de dynamisation qui a su faire évoluer tout en finesse un produit à consommer sans modération.
Oeneo Bouchage, partenaire INNOVA COOP PRODUIT 2006

Oeneo Bouchage, seul fournisseur d’obturateurs sécurisés et performants alliant tradition et innovation, travaille pour proposer des solutions sur mesure, respectueuses du vin et attractives en termes de performances mécaniques, de prix, de packaging, de marketing.






Oeneo Bouchage est fière de participer à l’INNOVA COOP PRODUIT en récompensant une entreprise qui, elle aussi, contribue à l'amélioration de leur produit par l'innovation.

Oeneo Bouchage, partenaire et acteur majeur de la filière, formule le vœu, que ces efforts d'amélioration et de recherche de progrès s'effectuent ensemble à la recherche de synergies entre les caves coopératives françaises et notre expertise de la tradition et de la modernité.

Pour en savoir plus… sur Vignerons de Beaumes de Venise – Balma Vénitia

En 1956, sous l'impulsion de Pierre BLACHON, pharmacien du village, la Cave des Vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia fût créée. Grâce à l'engagement « qualité » des 200 propriétaires récoltants, leurs vins conservent le caractère naturel qui a fait leur succès jusqu'à ce jour. En vivant dans ce beau « pays des Dentelles », les vignerons de Beaumes de Venise - Balma Vénitia sont soucieux de le protéger : en respectant les équilibres naturels et en ayant un rendement modéré pour améliorer la qualité et la typicité de leurs raisins qu'ils vendangent à la main comme autrefois. Ils ont les mêmes exigences pour élever leurs vins en mariant le meilleur de leurs traditions aux plus récents progrès de l'oenologie. Ce respect de la nature est fidèlement retranscrit par la qualité de produits authentiques.
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Vignerons Catalans en Roussillon
Fruité Catalan : un marketing qui a la pêche !
	Présentation du dossier
Trois groupements de producteurs se sont associés dans Vignerons Catalans en Roussillon pour créer Fruité Catalan. C’est une démarche stratégique qui part du consommateur et remonte jusqu’au pied de vigne. Répondre aux désirs des femmes et des jeunes, satisfaire leur besoin, moderniser l’offre vin présente dans le linéaire, telle est la ligne directrice de la démarche marketing de « Fruité Catalan ». 1.5 millions de bouteilles Fruité Catalan vendues place ainsi cette marque en première position en vente d’AOC de la région. Déclinée en 75 cl, Bag in Box® de 3L, 25cl et 4x25 cl, Fruité Catalan répond à chaque instant de consommation.
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Campagne Fruité Catalan
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	Interview de Christophe PALMOWSKI
Directeur marketing et communication
Comment qualifieriez-vous Fruité Catalan ?
Il n’y a pas de crise de consommation, il n’y a que des crises d’idées. Dans un marché saturé, Fruité Catalan est l’exemple d’une idée neuve qui répond dans sa modernité, sa simplicité, son message, son code coloriel, ses outils de mise en avant, aux nouvelles tendances de consommation, tout en valorisant  son origine catalane si distinctive. Suivez le papillon …
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Commentaires des jurys du prix INNOVA COOP MARKETING 2006

Pilote du jury : Daniel BONNABEAU, cabinet Ernst & Young
Fruité Catalan c’est une gamme de produits travaillée dans une logique d'innovation. Le nom et la politique de promotion et d'animation ne sont sûrement pas étrangers à ce succès. L'ancrage « catalan »  lui donne une approche territoriale plus que terroir, à la fois décalée et enracinée. Cette gamme devrait confirmer son envol, et ceci sans papillonner. 
Michel REMONDAT, Vitisphere.com
Une démarche marketing soigneusement déroulée : analyse du marché, mix produit (produit, positionnement, packaging, prix et promotion)… La marque Fruité Catalan est lancée. Ce prix consacre une démarche marketing innovante et rigoureuse.
Guillaume MICHON, directeur de projets Vins, SOPEXA
Les candidats nombreux aux prix commercialisation montrent le dynamisme et la diversité des démarches qui peuvent être menées dans les caves coopératives. Le choix a été délicat et la sélection finale a sans doute été induite par l’avancement plus ou moins grand des projets proposés. Fruité Catalan c’est un plan marketing dynamique et structuré qui a déjà émergé. Une véritable rupture dans les codes de communication.

 
Oeneo Bouchage, partenaire INNOVA COOP MARKETING 2006

Oeneo Bouchage, seul fournisseur d’obturateurs sécurisés et performants alliant tradition et innovation, travaille pour proposer des solutions sur mesure, respectueuses du vin et attractives en termes de performances mécaniques, de prix, de packaging, de marketing.






Oeneo Bouchage est fière de participer à l’INNOVA COOP MARKETING en récompensant une entreprise qui, elle aussi, contribue à l'amélioration de la promotion de leur produit par l'innovation.

Oeneo Bouchage, partenaire et acteur majeur de la filière, formule le vœu, que ces efforts d'amélioration et de recherche de progrès s'effectuent ensemble à la recherche de synergies entre les caves coopératives françaises et notre expertise de la tradition et de la modernité.

Pour en savoir plus… sur Vignerons Catalans en Roussillon
Vignerons Catalans en Roussillon, partenaire de la Grande Distribution depuis plus de 40 ans, est le premier opérateur du Roussillon et compte parmi les 20 premières entreprises viticoles françaises. Nous réalisons 40 millions de bouteilles dont 30 % à l’export dans 35 pays. Nous sommes certifiés IFS niveau supérieur, Iso 9001 version 2000. 
Notre ambition est de nous développer sur les réseaux de grande diffusion au travers de marques fortes comme Fruité Catalan en France et à l’étranger.
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La Chablisienne
Une relation « adhérents » en phase avec les attentes des marchés

	Présentation du dossier

Prendre en compte la complexification des marchés et de leurs exigences est devenue une nécessité pour permettre le développement des caves coopératives. Ce développement est lui-même rendu impératif pour atteindre une taille critique et conserver une visibilité au niveau mondial. Ces évolutions tendent à éloigner les adhérents et les dirigeants des caves. Parallèlement, le développement de marques fortes au sein de ces mêmes caves contraint à garantir une pérennité de style des vins et donc à favoriser la fidélisation de la production. Pour répondre à ces 2 tendances La Chablisienne a créé un poste de Responsable Relation Adhérents qui lui permet de faire évoluer la relation avec ses adhérents et de la mettre en phase avec les attentes des marchés.
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Création d’un poste de Responsable Relation Adhérents à la Chablisienne
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	Interview de Frédéric GUEUGNEAU
Responsable Relations Adhérents
Quelle est votre analyse de la création votre poste ?

Depuis 2 ans et demi, nous cherchons à renouer des liens avec nos vignerons coopérateurs afin d’entretenir et de partager la dynamique collective, tout en préservant une relation personnelle forte avec chacun d’entre eux. Aujourd’hui, nous bénéficions d’une vision à moyen terme sur notre potentiel de production grâce à la mise en place d’indicateurs de suivi. Nous savons à quoi ressemblera La Chablisienne dans 5 ans.  : apports nouveaux, risques de départs de coopérateurs, transmission d’exploitation potentiel d’apport par AOC… 


L’intégration de cette gestion de notre potentiel dans la stratégie de notre entreprise nous pousse à mettre en place dès aujourd’hui les outils qui nous permettront de passer le cap des départs à la retraite de nos adhérents. Plus du tiers de nos coopérateurs devrait passer la main d’ici cinq ans à leurs enfants qui n’ont pas toujours l’envie de continuer avec la coopérative ou les moyens financiers de racheter le capital d’exploitation. Notre coopérative, avec sûrement demain nos adhérents, finance le rachat de sociétés d’exploitations ainsi que de foncier pour permettre l’installation de jeunes viticulteurs dans le cadre coopératif. Nous devons faire preuve d’efficacité et d’inventivité pour assurer et pérenniser notre développement amont dans une des rares régions de France qui ne connaît pas vraiment de crise en ce moment.
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Le dossier de candidature de La Chablisienne avait été déposé pour le prix INNOVA COOP VIGNE. Ce dossier a retenu l’attention du jury qui a souhaité décerner à La Chablisienne un prix spécial : l’INNOVA COOP MENTION SPECIALE. 

Commentaires des jurys du prix INNOVA COOP MENTION SPECIALE 2006

Jean-Pierre GAUDILLERE,  chercheur INRA Bordeaux

Le principe même des caves coopératives repose sur la relation de la cave avec ses adhérents. La création de ce poste Relations Adhérents ayant pour vocation d’offrir aux adhérents toujours plus d’information, plus de concertation, participe à l’implication dans la cave. Cette démarche est à mettre en avant, elle propose une organisation innovante dans la cave, et c’est pourquoi nous avons souhaiter créer un prix INNOVA COOP MENTION SPECIALE.
Laurent BERNOS, Service Vins et Vigne de la Chambre d’Agriculture de Gironde

La création d'un poste de responsable Relations Adhérent formalise un lien étroit entre la cave coopérativeet ses vignerons coopérateurs. Il assure une écoute des viticulteurs qui « font » la cave coopérative. Cette dernière devient une entreprise proche ces collaborateurs que sont les viticulteurs dans un objectif de gestion à long terme et de pérennisation de l'activité. En soi, cette démarche est innovante. 

Pour en savoir plus… sur La Chablisienne
Acteur incontournable du paysage du chablisien, La Chablisienne propose toute une palette de vins de Chablis allant du Petit Chablis, au Grands Crus, sans oublier les Chablis et une des plus belles offres de Chablis 1er Cru. Elle a réalisé sur l’exercice 2004/2005 un chiffre d’affaires de 42,9 millions d’euros pour une production de 6,95 millions de cols.

Aujourd’hui sa marque phare La Chablisienne représente environ 1 800 000 cols vendus à travers le monde. Son développement continu de ces dernières années repose sur une réelle stratégie d’anticipation et d’innovation, qui lui permet de mettre en œuvre des solutions originales d’adaptation aux attentes des marchés, avec une volonté affichée de devenir un leader régional en Bourgogne.

Point Presse

Si vous souhaitez interviewer les jurys des INNOVA COOP 2006, les caves coopératives (chefs de projets, présidents…), merci de bien vouloir prendre contact avec les Vignerons Coopérateurs de France qui vous aiguillerons vers les personnes en question. 
Les photos et logos de ce dossier (et d’autres !) sont disponibles en haute définition sur demande auprès des Vignerons Coopérateurs de France. 

A votre disposition aussi… 

… des dossiers de presse  

· 34ème Congrès de la CCVF à Toulouse – Rénover la viticulture française

· Cépia 2006 - 2ème Trophée du Design pour les professionnels du vin en région PACA - Les Vignerons Coopérateurs remportent l’ensemble des Trophées 2006 !

· 862 médailles au Concours Général Agricole de Paris 2006 pour les caves coopératives

· L’innovation par les caves coopératives au SITEVI 2005 (29 nov.-1er déc. 2005)

· Edition du premier coffret jeu sur la coopération vinicole par les Jeunes Vignerons Coopérateurs des Bouches-du-Rhône

· Présentation de la campagne Les Vignerons Coopérateurs, Tout un état d’esprit 

· Etude BVA/CCVF sur l’image des caves coopératives auprès du grand public 

· Les métiers dans les caves coopératives

Dates à retenir

24 octobre 2006 – Bilan des vendanges - Paris

28 au 30 nov. 2006 – Les Vignerons Coopérateurs à VINITECH 2006 - Bordeaux

Si vous souhaitez traiter un sujet lié au monde de la vigne et du vin et/ou des caves coopératives, nous serions ravis de répondre à vos questions, vous faciliter des entretiens…

Contact presse Vignerons Coopérateurs de France : Nadine AMORIM
T. 01 45 22 62 11 – F. 01 45 22 86 21 – n-amorim@wanadoo.fr
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